I Finland anvdands plast mest for forpackningar
Forpackningsdesign bygger pa ett intensivt samarbete mellan
expertisen inom omradet. Till en bérjan definierar man vad
man skall goéra, varfor det skall géras och vem som é&r
malgruppen. Nar produktkonceptet blir fardigt bérjar arbetet
med det visuella konceptet. Forpackningens form studeras
bl.a. med den aktuella markesvaran samt det tekniska
utférandet och anvéndningen infér 6égonen. Aven
forpackningsmaterialen valjs med omsorg. Genom att studera
tredimensionella modeller kommer man smaningom fram till
den fardiga gjutformen. Férpackningen éar fardig for produktion
nar formen producerar ett exemplar som l6per problemfritt
pé produktionslinjen.

Sa har anvandes plast i Finland 2002
Hushallens andel av plastavfallet &r ca 4 %

Ovriga produkter 30 % Forpackningar 40 %

Elektronik 6 % Byggverksamhet 24 %
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Forpackningsgenerationer

1985: Grafiken har dnda fr@n bérjan formgivits av Pirjo
Lausamo-Laine. Hon gjorde de forsta vaxtmotiven fér hand,
i dag gor hon datorstédda bilder.

1998: En tid tillverkades schampoflaskan som s.k.
flerskiktsflaska. 25 % av flaskan bestod av &teranvant
plastmaterial frén flasktillverkarens fabrik. Det ateranvanda
plastmaterialet anvandes for flaskans insida

2002: Utseendet bestédms av markesvarans art och foretaget
for vilket produkten gors. Hur slutresultatet blir beror pa
malgrupp, marknad och trender. Produktens egenskaper och
produktionsmassiga faktorer spelar ocksa en roll.

2004: Som hjalpmedel vid fargbestdamningen anvands olika
materialprover och fargkartor. Fargproverna skall godkénnas
bdde av fargtillverkaren och av produkttillverkaren. Fargerna
som anvands for markesvaran Herbina definieras i
produktgruppens eget fargkodsystem och i det s.k. kodsystemet
for effektfarger som grupperar produkterna och produktserien.

Strangsprutning av plastflaskor

Schampoflaskor av plast tillverkas genom strangsprutning.
Plastgranulatet smalts och pressas till en strang genom ett
munstycke. Den heta flexibla strangen leds in i tva formhalvor
som sluts. Strangen bl8ses in med tryckluft mot formens yta.
Né&r plasten stelnat 6ppnas formen och féremalet avldgsnas.
Resterna av “skagget” i fogarna avlagsnas. Schampoflaskan
ar gjord i polyeten. Korken ar av formsprutad polypropen.

Schampoflaska

Designers

Frén och med 1981 Jorma Vennola, formgivare, E&D Design Oy
Fré&n och med 1996 Jorma Vennola och Maija Olkkonen-Seppo,
formgivare och Design Manager, NOIRO Oy

Roll-on forpackning
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2004: Materialen véljs efter férpackningsinnehallets konsistens
och férpackningens form samt efter tekniska och visuella
egenskaper. Man har nyligen undersokt hur man med hjalp
av materialkansla kan dstadkomma nya upplevelser. Det &r
viktigt att emballaget kdnns bra i handen.

Nya alternativa idéer uppstdr i formgivningsprocessen. Med
hjélp av en tredimensionell modell kan man bedéma hur bra
forpackningen fungerar, vilka krav produktionen stéller och
hur attraktiv férpackningen ar for 6gat.

Forpackningen - en del av marknadsforingen
Produktserien Herbinas historia bérjade vid 6vergdngen mellan
1970- och 80-talet. Produktutvecklingen startade med vardande
schampo som skulle ge hret glans och spénst. Arbetsnamnet
var Levande har. Malet var att tillverka hogkvalitativa, naturnara
produkter genom en alltigenom ekologisk produktionsprocess.
For att utveckla konceptet kopplade tillverkaren in en
reklambyrd. I konsumenttest féreslogs produktnamn som
Aallotar, Ketokukka, Niittykukka och Natural. Namnet Herbina
avgick med segern.

skyddar produkten
ar ergonomisk tar hansyn till miljon

dar estetisk | Forpackningen | ar informativ

saljer ar funktionell
ger upplevelser ar kommunikativ
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Férpackningen ar en viktig del av den visuella helhet som
bygger upp méarkesvarans image. Férpackningen skall alltsd
signalera och stdda mérkesvarans varden. Genom massreklam
hamrar man in medvetandet om markesvaran i konsumentens
undermedvetna dar den hamnar i kategorin “méjliga kép”.
Hela 80 % av alla képbeslut gors mellan butikshyllorna och
darfér hamnar en attraktiv férpackning lattare i kundkorgen.
Férpackningen skall alltsd vacka konsumentens intresse for
produkten.
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